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| PALENTE

Alimentation

Le Panier de I’Aneth :

toujours plus de succes |

pour les circuits courts

Alors que la douzieme saison de I'A.M.A.P. (association pour le maintien
d'une agriculture paysanne) bisontine Le Panier de I’Aneth vient d’étre lancé,
['association affiche un succes et une pérennité qui ne se démentent pas.

Le point avec son nouveau président Sébastien Barbati.

ous les mardis et ven-

dredis au foyer des

Oiseaux rue des Cras, cet-

te association organise la
vente directe de produits locaux
et de saison entre les produc-
teurs et les consommateurs. Les
seconds s’engagent, plusieurs
mois a 'avance, 4 acheter un
panier hebdomadaire de
légumes, mais aussi d’autres
produits (poisson, viande, ceufs,
pain, fromage de chévre..., le
plus souvent bio) auprés des
premiers. Un systéme équitable
et solidaire qui garantit aux
onze producteurs de I’associa-
tion des revenus fixes tout au
long de la saison. Sébastien Bar-
bati, nouveau président frai-
chement élu, est “amapien”

depuis la création de I'associa-
tion. “Clest une conviction depuis
le départ. On a un certain pou-
voir et on peut décider de chan-
ger nos habitudes de consom-
mation. Cest cette vision, et aussi
les liens fraternels qui se créent

avec les produc-

teurs, qui m’ont

LAMAP, i expliquet-
1l
regroupe LUAMAP
aujourd’hui regroupe aujour-
... d’hui 150 familles
150 familles adhérentes. Une
adhérentes. des plus impor-

tantes du secteur.
Un chiffre qu’il
est difficile de fai-
re évoluer,
puisque ce sont

les capacités de production des
maraichers qui fixent le nombre
de paniers hebdomadaires. “Nous
n‘avons pas la volonté de gran-
dir: Au départ, on ne devait pas
dépasser 70 familles, puis un
second maraicher nous a rejoints,
et a permis de doubler le nombre
de paniers. Il est difficile de fai-
re venir d’autres maraichers, car
lorsqu’on grossit trop, on essai-
me. C’est & l'image des coopéra-
tives & comté lorsqu’elles attei-
gnent une certaine taille eritigue.
On croit en cette économie-lé,
un modéle d’avenir.”

En début de saison, il faudra
parfois patienter jusqu’a un an
en liste d’attente pour espérer
une place au sein de FAM.A.P.
Les plus chanceux inscrits avant

le lancement de saison pourront
compter sur les désistements
de derniére minute. Consom-
mateur proto-amapien, Emma-
nuel a vu I'association se struc-
turer au fil des années. “Nous
avons deés 2008 ordonné trois
priorités : les eircuits courts, le
bio, et la question sociale, en lien
avec les centres d’action socia-
le”, indique-t-il.

Les jours de livraison, 'ambiance
est conviviale, les liens se tis-

Avec la chemise bleue, Jean-Pascal Guerrin, un des deux maraichers de I'association,

et-en face de lui le président Sébastien Barbati.

sent : on échange les recettes
entre consommateurs, on s’in-
forme aupregs des producteurs,
toujours prompts et ravis d’ex-
pliquer leur travail. Ici, le tutoie-
ment et la bise sont de rigueur.
Toujours dans cet objectif de
proximité, des visites d’exploi-
tation sont réguliérement orga-
nisées. “C'est chouette et fami-
lial. Cambiance est différente
que sur les marchés. Les liens
intergénérationnels se créent”,

s'enthousiasme Laure Gonnier,
éleveuse de poules, poulets et
lapins en bio &4 Paroy. C6té prix,
méme si 'étiquette “bobo” colle
toujours aux A.M.A.P, le petit
panier hebdomadaire revient &
11 euros, le grand & 18,50 euros.
“Une étude a récemment démon-
tré que le panier des A M.A.P.
est moins cher qu'un méme
panier vendu en grande surfa-
ce” conclut Sébastien Barbati.m
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